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TK bleibt auf Rekordkurs – 
Gesamtabsatz erstmals über 
4 Millionen Tonnen

Im Jahr 2023 verzeichnete der Absatz von TK-Produkten in Deutsch-
land einen Zuwachs von 3,4 Prozent. Der Pro-Kopf-Verbrauch von  
TK stieg 2023 wieder deutlich um 1,7 Kilogramm auf 49,4 Kilogramm  
(2022: 47,7 Kilogramm) an und eilt von Rekord zu Rekord! 

TK bleibt auch 2023 auf Erfolgskurs, trotz großer Herausforderungen 
durch Inflation und anhaltend hohe Rohstoff-, Logistik- und Energie-
kosten. In der aktuell angespannten Wirtschaftslage mit vielfältigen 
Herausforderungen für Bürger:innen, Gastronom:innen und Händler:in-
nen kann die TK-Kategorie ihre vielfältigen Vorteile voll zur Geltung 
bringen. Hochwertige TK-Convenience steht bei den Privathaushalten 
und in der Gastronomie enorm hoch im Kurs.  Erstmals wurden mehr als  
4 Millionen Tonnen Tiefkühlprodukte abgesetzt und der TK-Umsatz 
überschritt zum ersten Mal die 22-Millionen-Euro-Marke. Damit befindet 
sich die Branche weiter auf Rekordkurs und hebt sich positiv von teil-
weise rückläufigen Tendenzen in anderen Lebensmittelkategorien ab. 

Das Deutsche Tiefkühlinstitut e. V. (dti) – die Kommunikations- und In-
formationsplattform der Tiefkühlwirtschaft in Deutschland und die poli-
tische Interessenvertretung der Branche in Berlin – unterstützt seit sei-
ner Gründung im Jahre 1956 Mitgliedsunternehmen aus der gesamten 
Tiefkühlkette mit warengruppenübergreifender, markenneutraler Bran-
chenkommunikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen 
Netzwerken, um die positive Entwicklung des Tiefkühlmarktes weiter zu 
fördern. Das dti ist das Kompetenzzentrum für Medien, Verbraucher:in-
nen, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkühlmarkt erhebt das dti seit 1960 
jährlich bei den Unternehmen in einer eigenen Erhebung und ist da-
mit die einzige Quelle mit Gesamtmarktdaten für TK in Deutschland.   
Die „cool facts 2023“ bieten Ihnen eine anschauliche Zusammenfas-
sung der aktuellen und langfristigen Marktentwicklungen, die in dieser 
Form einzigartig ist.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen – sprechen Sie uns 
jederzeit an!

Ihr            Team
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Gesamtmarkt Tiefkühlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2021       2022       2023

49,4

* Für die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevölkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.

99,496,492,3

Pro-Haushalt-Verbrauch*
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2021       2022       2023

46,1 47,7
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3.772.853

LEH
2.088.914 1.973.789

LEH

3.908.637

1.982.418
LEH

1.683.939
AHM

1.934.848
AHM

2.060.691
AHM

4.043.109

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2021       2022       2023

22,02

10,37
AHM

11,64
LEH

9,67
LEH

15,92

6,26
AHM

18,54

8,33
AHM

10,22
LEH

Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2021       2022       2023
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Absatz Gesamtmarkt 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2023

10,1 %

26,7 %

8,9 %

7,6 %

7,2 %

13,0 %

12,2 %

1,7 %

0,3 %

12
,0 

%

0,3 %

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



Absatz Gesamtmarkt 
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
 2021       2022       2023
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525.220

879.133

1.002.012

1.077.815

510.620

501.199

478.919

483.547

494.340

388.215

395.061

409.258

245.257

293.076

306.125

306.600

290.529

291.450

67.992

62.508

67.653

13.471

14.248

14.255

10.221

11.579

11.204

14,0 %

7,6 %

–1,8 %

4,8 %

1,0 %

2,2 %

406.444

384.191

361.977

1,8 %

3,6 %

465.980

470.686

483.813

1,0 %

2,8 %

–5,5 %

–5,8 %

19,5 %

4,5 %

–5,2 %

0,3 %

–8,1 %

8,2 %

5,8 %

0,1 %

13,3 %

–3,2 %

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz Lebensmittelhandel1 
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2023

1,6 %

0,2 %

12,0 %

19,1 %

9,9 %

7,1 %

17,9 %

15,0 %13
,4 

%

3,5 %

0,3 %

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte

1 inkl. Heimdienste



Absatz Lebensmittelhandel1 
Angaben in Tonnen

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

3-Jahresvergleich
 2021       2022       2023
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9,4 %

357.558

348.799

354.863

366.788

368.255

378.198

320.306

298.171

297.057

280.847

256.066

264.923

259.672

248.343

238.009

222.378

196.644

195.982

169.132

149.053

140.504

67.442

69.278

69.620

33.596

27.818

32.324

5.678

6.212

5.994

5.516

5.151

4.944

–2,4 %

1,7 %

0,4 %

2,7 %

–6,9 %

–0,4 %

–8,8 %

3,5 %

–4,4 %

–4,2 %

–11,6 %

–0,3 %

–11,9 %

–5,7 %

2,7 %

0,5 %

–17,2 %

16,2 %

–3,5 %

–6,6 %

–4,0 %

1 inkl. Heimdienste
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Absatz Außer-Haus-Markt
Tiefkühlprodukte
Bedeutung nach Produktgruppen
2023

1,5 %
0,4 %

0,3 %

1,7 %

10,7 %

40,8 %10,6 %

6,8 %

4,6 %

11,5 %11
,1 

%

* Inkl. Eintöpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
*** inkl. Käse

Gerichte*

Gemüse

Pizza

Kartoffeln

Backwaren

Fisch**

Fleisch, Wild,
Geflügel (roh)

Snacks***

Beilagen

Milcherzeugnisse, 
Süßspeisen

Obst, Obstsäfte



Absatz Außer-Haus-Markt 
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich
 2021       2022       2023
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21.428

26.806

31.061

619.460

753.670

839.807

7.955

9.097

9.311

4.543

5.367

5.210

21,7 %

11,4 %

25,9 %

5,7 %

15,9 %

2,0 %

11,0 %

3,5 %

11,5 %

1,7 %

0,9 %

1,8 %

25,1 %

15,9 %

14,4 %

2,4 %

18,2 %

–2,9 %

237.312

235.139

221.473

–5,8 %

6,7 %

12,4 %

–0,9 %

185.133

214.619

218.889

34.396

34.690

35.328

84.223

93.886

95.467

177.814

223.798

236.505

190.315

203.028

228.162

121.361

134.748

139.477

Die Veränderungsraten (Angaben in Prozent) 
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.



Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten
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Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkühlprodukte
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

49,4

2023

41,6

2013

39,0

2008

35,7

2003

29,6

1998

23,3

1993

46,3

2018

Pro-Haushalt-Verbrauch
(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

99,4

2023

85,4

2013

81,1

2008

77,1

2003

65,7

1998

53,1

1993

92,4

2018



22,02

12,4211,009,27
7,54

5,15

14,75

Absatzentwicklung
(in Tonnen, ohne Speiseeis)
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Umsatzentwicklung
(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

202320132008200319981993 2018

1.889.996

1993 1998

2.422.070

2003

2.945.888

2008

3.202.537

2013

3.366.560

2018

3.768.742

2023

4.043.109



         NATÜRLICH LANGE HALTBAR
               SCHONEND SCHOCKGEFROSTET
REIN IM GESCHMACK    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
NATÜRLICHER

 

        SCHNELL UND SCHONEND TIEFGEKÜHLT 
TÄGLICH FRISCHER GENUSS
                                ZU JEDER JAHRESZEIT    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
FRISCHER

Frischer, natürlicher, genussvoller – es gibt viele Argumente, 
die für Tiefkühlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE 
FÜR MINUSGRADE haben wir für Sie zusammengefasst, damit 
auch Ihr Herz für Tiefgekühltes schlägt. 



                                        LEICHT PORTIONIERBAR
 MIT SICHERHEIT LÄNGER HALTBAR
                               VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS    

              SPONTAN UND UNKOMPLIZIERT
FÜR JEDEN GESCHMACK
                 VIELFALT OHNE GRENZEN    

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
BEWUSSTER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
INDIVIDUELLER

TIEFGEKÜHLT IS(S)T
GESCHMACKVOLLER

NATÜRLICHE PRODUKTE
                     VOLLER GESCHMACK
    MIT LIEBE GEMACHT
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Deutsches Tiefkühlinstitut e. V.

Reinhardtstraße 46, 10117 Berlin 

Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0  

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH
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