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TK bleibt auf Rekordkurs — t'

Gesamtabsatz erstmals Uber V
Deutsches

4 Millionen Tonnen Tiefkiihlinstitut

Im Jahr 2023 verzeichnete der Absatz von TK-Produkten in Deutsch-
land einen Zuwachs von 3,4 Prozent. Der Pro-Kopf-Verbrauch von
TK stieg 2023 wieder deutlich um 1,7 Kilogramm auf 49,4 Kilogramm
(2022: 47,7 Kilogramm) an und eilt von Rekord zu Rekord!

TK bleibt auch 2023 auf Erfolgskurs, trotz grofler Herausforderungen
durch Inflation und anhaltend hohe Rohstoff-, Logistik- und Energie-
kosten. In der aktuell angespannten Wirtschaftslage mit vielféltigen
Herausforderungen fiir Burger:innen, Gastronom:innen und Handler:in-
nen kann die TK-Kategorie ihre vielféltigen Vorteile voll zur Geltung
bringen. Hochwertige TK-Convenience steht bei den Privathaushalten
und in der Gastronomie enorm hoch im Kurs. Erstmals wurden mehr als
4 Millionen Tonnen Tiefkihlprodukte abgesetzt und der TK-Umsatz
Uberschritt zum ersten Mal die 22-Millionen-Euro-Marke. Damit befindet
sich die Branche weiter auf Rekordkurs und hebt sich positiv von teil-
weise rUckldufigen Tendenzen in anderen Lebensmittelkategorien ab.

Das Deutsche Tiefkuhlinstitut e.V. (dti) — die Kommunikations- und In-
formationsplattform der Tiefkihlwirtschaft in Deutschland und die poli-
tische Interessenvertretung der Branche in Berlin — unterstitzt seit sei-
ner Grindung im Jahre 1956 Mitgliedsunternehmen aus der gesamten
Tiefkuhlkette mit warengruppentbergreifender, markenneutraler Bran-
chenkommunikation und einem regen Erfahrungsaustausch in seinen
Netzwerken, um die positive Entwicklung des TiefkiihImarktes weiter zu
fordern. Das dti ist das Kompetenzzentrum fir Medien, Verbraucher:in-
nen, Absatzpartner und Politik, wenn es um TK geht.

Die wichtigsten Daten zum Tiefkihlmarkt erhebt das dti seit 1960
jahrlich bei den Unternehmen in einer eigenen Erhebung und ist da-
mit die einzige Quelle mit Gesamtmarktdaten fir TK in Deutschland.
Die ,cool facts 2023“ bieten lhnen eine anschauliche Zusammenfas-
sung der aktuellen und langfristigen Marktentwicklungen, die in dieser
Form einzigartig ist.

Gerne versorgen wir Sie mit weiteren Informationen — sprechen Sie uns

jederzeit an!

Ihr M’Lt.i/ Team

Tiefhiiinsitut



Gesamtmarkt Tiefkihlprodukte

Pro-Kopf-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2021 2022 2023 /

46,1 47,7 49,4

1T

Pro-Haushalt-Verbrauch*

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

2001 2022 2023 /

92,3 96,4 99,4

M IT

* Fur die Berechnung des Pro-Kopf- und Pro-Haushalt-Verbrauchs wurden die von der GfK ver-
wendeten Bevélkerungs- und Haushaltsdaten des Statistischen Bundesamtes zugrunde gelegt.
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Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

2001 2022 2023 /

3772.853 3.908.637  043.109
2.060.
1.982.
LEH LEH

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

2001 2022 2023 /

22,02
18,54
15,92
103
83 AH
g AH
10,2 11,6

LEH LEH




Absatz Gesamtmarkt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2023
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inkl. Krusten- u. Weichtiere
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Absatz Gesamtmarkt
Angaben in Tonnen
3-Jahresvergleich

2021 2022 2023

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.

o8 879.133 140%
g 76%
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48%
1,0%
ﬂ 22%
465.980 1,0%
28%
18%
36%
-55%
-58%
19,5%
45%
-52%
03%
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B 62508 82%
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Absatz Lebensmittelhandel’
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2023

o @

5 o
3,5% ’
N

ﬂ Gerichte* a Backwaren g Beilagen
i Gemiise )‘ Fisch** Milcherzeugnisse,
SuBspeisen
@ Pizza Y Fleisch, Wild, ' Obst, Obstsafte
Geflugel (roh)
~Jﬁ_‘:’ " Kartoffeln ’ Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése

8 Vinkl. Heimdienste



Absatz Lebensmittelhandel’
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2021 2022 2023

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Absatz AulRer-Haus-Markt
Tiefkihlprodukte

Bedeutung nach Produktgruppen
2023

1,5% @ _|
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Kartoffeln Snacks***

Inkl. Eintopfe u. Suppen
inkl. Krusten- u. Weichtiere
inkl. Kése



Absatz Auller-Haus-Markt
Angaben in Tonnen

3-Jahresvergleich
2021 2022 2023

Die Verdnderungsraten (Angaben in Prozent)
beziehen sich auf das jeweilige Vorjahr.
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Langfristige Entwicklung
30 Jahre in 5-Jahres-Schritten

Pro-Kopf-Verbrauch Tiefkihlprodukte

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

— 49,4

46,3
41,6

35,7 39,0
29,6

23,3
1993 W 1998 008 W 203 | 2008 W 203

Pro-Haushalt-Verbrauch

(in Kilogramm, ohne Speiseeis)

99,4
85,4 924

65,7

53,1




Absatzentwicklung

(in Tonnen, ohne Speiseeis)

4.043.109
il 3.768.742
3.366.560

3.202.537
2.945.888
2.422.070
1.889.996

1993 1998 2003 2008 2013

Umsatzentwicklung

(in Milliarden Euro, ohne Speiseeis)

/ 22,02

14,75

27
71,54 ’

515

11,00 12,42

2023
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Frischer, natiirlicher, genussvoller — es gibt viele Argumente,
die fiir Tiefkiihlprodukte sprechen. Die wichtigsten PLUSPUNKTE
FUR MINUSGRADE haben wir fiir Sie zusammengefasst, damit
auch lhr Herz fiir Tiefgekiihltes schlagt.

~ SCHONEND SCHOCKG
REIN IM GESCHMACK

SCHNELL UND SCHONE GEKUHLT
LICH FRISCHER GENUSS
' ZU JEDER JAHRESZ



LEICHT PORTIONIERBAR
MIT SICHERHEIT LANGER HALTBAR
VERANTWORTUNGSVOLLER GENUSS

NATURLICHE PRODUKTE
VOLLER GESCHMACK
MIT LIEBE GEMACHT

»




ABSATZ
UMSATZ

PRO-KOPF-
VERBRAUCH

t )y 4
Deutsches _

Tiefkiihlinstitut

Deutsches Tiefkiihlinstitut e. V.
ReinhardtstraBe 46, 10117 Berlin
Tel.: +49 (0)30/280 93 62-0

Mail: infos@tiefkuehlkost.de

www.tiefkuehlkost.de

Ausgabe April 2024
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