Truhen-

Management

UNVERZICHTBAR FUR EIN
OPTIMALES

TRUHEN- UND SCHRANK-
MANAGEMENT

STANDORT

Eine Platzierung in der Nahe des MoPro-Sortiments bietet eine
hohe Chance fiir Kombinationskéufe, eine Platzierung in Kassennahe
fordert Impulskaufe.

MOBEL

Miissen den drtlichen Gegebenheiten angepasst werden.
Bei Energieverbrauch und Befiillen punktet die Truhe. Bei Flachen-
produktivitét und Ubersichtlichkeit sind Schranke im Vorteil.

TECHNIK

Sorgen Sie fiir das richtige Licht. Machen Sie mit einer speziellen
Aktionstruhe auf aktuelle Angebote aufmerksam.

PLATZIERUNG

Eine Analyse Ihrer Kundenstruktur, Platzierungsempfehlungen des
(ategory Managements und eine optimale Warenauszeichnung
helfen Ihren Kunden bei Kauforientierung und Kaufentscheidung.

ORDNUNG

Regalordnungssysteme kdnnen den Abverkauf positiv unterstiitzen.

WARENVERFUGBARKEIT

Vorratsliicken vermeiden und dem Shopper die volle Auswahl
sichthar prasentieren.

EFFEKTIV FUR
NOCH MEHR UMSATZ

Was in TK-Truhe und -Schrank ein Muss ist, bewirkt bei lhren Kunden

ein unangenehmes Frosteln: eisige Kalte bei Licht, Farben und Mdbeln.

Zaubern Sie mit den richtigen MaBnahmen aus einer kiihlen Abteilung

eine stark frequentierte und abverkaufsstarke Wohlfiihlzone.

DTI-BRANCHENINITIATIVE
TIEFKUHLABTEILUNG
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Mehr Informationen erhalten Sie bei:

Deutsches Tiefkiihlinstitut e. V.
ReinhardtstraBe 46 - 10117 Berlin
Tel.: +49(0) 30 - 280 93 62-0
Fax: +49 (0) 30 - 280 93 62-20
infos@tiefkuehlkost.de - www.tiefkuehlkost.de

TK-

Produkte

WIE SIE MIT EINFACHEN MITTELN

TIEFKUHLKOST -
EINE ERFOLGSGESCHICHTE ...

Seit der Markteinfiihrung 1955 bietet Tiefgekiihltes den Konsumenten
« Mehr Frische der Zutaten und Vitamine
« Mehr Geschmack und Gesundheit

« Individuelle Portionierbarkeit, auch fiir kleinere Haushalte
und weniger Lebensmittelverschwendung

« Mehr Nachhaltigkeit durch I&ngere Haltbarkeit
- Starke Arbeitserleichterung und damit mehr Zeitersparnis

Kein Wunder, dass TK-Produkte heute bereits zu den 5 groBten und wichtigsten
Makro-Kategorien des Handels z&hlen weiter Wachstumspotenzial bieten.

98 % aller Deutschen nutzen TK — zum convenienten Kochen, schnellen
Erwdrmen oder zur unkomplizierten Vorratshaltung.

.. MIT ZUKUNFT!

Gute Griinde also, mit attraktiven TK-Abteilungen auf diesem Fundament
aufzubauen und weiteres Wachstum zu sichern.

Der Wunsch der Verbraucher nach Einkaufs-Erlebnissen und Convenience
im Alltag wird immer starker.

Wir zeigen lhnen, wie Sie mit effektiven MaBnahmen das groRe Potenzial
Ihres TK-Bereichs noch besser ausschopfen.

Premium
Ganzheitliches Konzept:
Atmosphdre & Inspiration

Medium
Klare Struktur und Ordnung
in der Kategorie

DTI-BRANCHENINITIATIVE
TIEFKUHLABTEILUNG

Basic

Technisch intakte Abteilung, volle Warenverfiigharkeit




Shopper wiinschen sich Inspiration, Orientierungshilfen
und eine warme, anregende Atmosphare. Erwarmen
Sie lhre Kunden fiir die TK-Abteilung. Sorgen Sie so fiir
eine langere Verweildauer und mehr Kaufakte!

EMOTIONALE BILDER
Bilder von genieBenden Menschen und leckeren Food-Situationen
machen Lust auf [hr Angebot.

'BCODIERUNG
Unterschiedliche Farben fiir einzelne Sub-Kategorien
helfen Ihren Shoppern, sich leichter zu orientieren.
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Warme Dekore, wie beispielsweise Holz, sorgen
fiir eine einladende Atmosphare und langere Verweildauer
an der Truhe.

FUSSBODENGESTALTUNG

Einheitliche Beldge und Farben helfen, Kategorien
zusammenzufassen.

PICTOGRAMME

Ergdnzen Warengruppenschilder und verbessern so
die Orientierung fiir den Kunden.

RICHTEN SIE SICH AUF
MEHR UMSATZ EIN!

Mehr Atmosphare = mehr Sichtbarkeit

Mehr Sichtbarkeit = mehr Frequenz

Mehr Inspiration = mehr Kaufakte

Bessere Orientierung = weniger Kaufabbriiche

GroBere Warenkorbe = mehr Umsatz

/ DER BEWEIS:
+5% WACHSTUM" |
IM MARKTTEST! }

*(4 5 % vs. Vorperiode vs. Region, +2 % vs. Vorjahr vs. Region)
Quelle: Bormann & Gordon, Sep. 2016




